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Cocuklarin Medya
Tuketimleri ve Yasam
Tarzlar
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ﬁocukluk

Affan Dede’ye para saydim,

Havuzda su siril sinildir
Zipziplarim piril pirildir.

Ne glizel giizel déniyor cemberim:;
Hi¢ bitmese horoz sekerim!

N

K Cahit Sitki Tarary
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4 -14 yasinda 1500 kiz & erkek
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1 hafta medya giinliigi
+

ebeveynle gérisme

+

8-14 yas grubu ile gériisme

n 250

Saha: Aralik 2011

onr: Ocak 2012 /
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n=250




Resim/sanatla
ilgilenir

Online aligverig
yapar

Kitap/dergi/
\ gazete okur
oY %14
Bilgisayarda Enstriman galar

oyun oynar

<y )
Spor yapar
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“ W = ] ] ,,
egitilir
" Devlet okuluna gidiyor %95 B
Dersh k 0zel d % 35
S ershane / kurs / 6zel ders 6 ”,
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“Glvencesi ailesidir”

/C")zel saglk sigortasi

Hayat sigortasi

\Ecjitim sigortasi
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En 6nemli ebeveyn- cocuk ortak faaliyeti
ALISVERIS

KATEGORI MARKA
TALEBI TALEBI

|AI|§veri§e eslik %93

64

Cikolata
‘Her alisverise eslik %17

Cips ve 63

cerezler

‘Kategori talebi %95 Meyve 57

suyu
) 55 22

54 19

Dondurma

Biskuviler
[ Cocuklar alisveris kararlarinda } ve krakerler |

etkili Gazli 50 . 29

icecek
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Cocuk Fanlar Kimleri Sever?

. - r _
Hadise

Tarkan

/ Genel: icinde animasyon / karakter\
olan reklami sever % 68

Murat Boz

8-14: Hayrani oldugu bir sarkici
oyuncunun reklaminda oynadigi

\ drinleri alir % 22 /
Peppe

En sevilen cizgi karakterler: Caillou
ee, Caillou ve Ben 10. ]

Ben 10
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Cocuklar, “gordiklerinden” etkilenir

TV reklamlari

Arkadas etkisi

Rafta ambalaji

Market ici
reklamlar

satis noktasi

Promosyon

sosyal cevre
\ yal ¢
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Kendi Biitceleri Var!

Harclik pazar ..
.. Yilda 3.5 milyar TL!

. Cocuklarin %73’u
harglik aliyor
Haftalik harglik pazari
73.2 milyon
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Aylik harglik pazari
293 milyon!
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Medya Tuketimi?
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Her cocuk mecra tiiketicisi dogar!

Sosyal medya...

facebook Cwikkes
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Her cocuk mecra tiiketicisi dogar!

\
S0Cuk | o 7
°|<.;u| % 30
BEYAN GUNLUK haftada meye 0

Televizyon [NNNEEEE: NS- 11 saat
internet B 45 4.9 saat

ﬁ Il\‘ll]l||l

Sinema
Dergi

Gazete

Radyo
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Tiirkive'd 12+
Hlidyisiels ABC1C2

i2|ﬂ|“ Internet kent internet
ullanimi kullanimi

ABC1C2 - 6.2 milyon
Internet online ¢cocuk
kullanimi %72

Kaynak:
Ipsos KMG Internet Penetrasyon Ocak 2012
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FREARRAET ZRURERLIRT DRARARLER RRRRARLER
Dijital ve Mobil lletisim Ellerinin Altinda...

%73U0nun evinde e nde int
. bilaisavar bulunmakta. 4 058inin evinde interne
U Internet S baglantisi var
& &
g & ——
f;-.-,-.‘. s o e 2|

%72sl internet
kullanicisi

r

7 Cocuklar bos zamanlarinin

Cep (] [
telefonu tamaminda medya tuketiyorlar

%22si normal,
%30 akilli cep
telefonuna sahip

Cep telefonlarinin
%930 kontorli

%32si ebeveynlerinin
cep telefonunu oyun
igin kullaniyor

%25inin cep
telefonu var
’

A
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Online aktiviteler

Oyu
Der |
- ,;
Sosyal paylagim o

Muzik

Dizi/film/gizgi
sohbet

e-mail

surf
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Internette sosyallesme, paylasim, oyun temel
motivasyon

facebook 1.
Zivaret edilen siteler -
Youllili:
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Facebook sosyalligi- her bes cocuktan ikisi
facebook uUyesi %40

12-14 Erkek '

4-14 yasinda
3.4 milyon cocuk

fb Uyesi

‘ 8-11 Kiz
8-11 Erkek '

%8 4-7 Kiz

4-7 Erkek ’
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Dijital
mecra & platform / \

|zleyici:

okuyor, dinliyor, seyrediyor

uretiyor, yaratiyor

paylasiyor
etkiliyor
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TV izlemek %96
ders calismak %79
evde oyun oynamak %68
Bilgisayar oyunu %56
Kitap / gazete / dergi %40
Resim / sanat %17
Spor %14
Enstruman calma %7

Online alisveris %4

Internet

aktiviteyi mecraya déniistiriiyor

Offline aktiviteler de

artik online
. | < _Ipsos KMG
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Cocuklar medya tiiketiminde ne kadar 6zgur?
Ebeveynler: diisiince ve uygulamanin celiskisi

Cocuklarima / Bagirdigim
zamanlar olur

karsi
Sabirliyim %81
%59

Bazen dovmek

Gerekebilir
%23

_Ipsos KMG
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Cocuklar medya tiiketiminde ne kadar 6zgur?
Ebeveynler: diisiince ve uygulamanin celiskisi

| [ Zn il
K °
e
1

Diger aile fertlerinin
Sadece gocuklara Izledigi dizileri izler

ozel program izler %57

Cocuklara
kurallar konmali
%79

yemek yerken

TV 1zler
%71
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En cok izlenen programlar arasinda yetiskinlere
yobnelik programlar dikkat cekici...

w Arka sokaklar, oyle gecger bir zaman ki, muhtesem yuzyil, Adini Feriha Koydum ilk
10da. Fatmagulun sugu ne 12., akasya Duragi 14. Hayat Devam ediyor 16.! Sirada..

10 — 40
32 birini seyre
28 28 57 o7
24 54
20
5 19 g . 20
1 11
10 10 10 o9
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Cocuklar medya tiiketiminde ne kadar 6zgur?
Ebeveynler: diisiince ve uygulamanin celiskisi

/“(;ocuklarlmm yaninda olmayi tercih ederimh & Gergekte\
TV-> %51 %70

- Internet > %45j \ %1 1/

- 21:30dan sonra\
TV %26

internet %7

A .4
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Kissadan Hisse..

Ebeveynlere: @osyal Bilimcilere: \

Kural koyduk saniyorsaniz Ebeveyn - cocuk birlikte..
yaniliyorsunuz

Cocuklarin medya tiketimi

kontrolsiz..
Reklamveren ve Ajanslara: Bos zaman kapsami dar..

Cocuklar her saat mecra Egitimde okul disi destek orani %
tuketiyorlar... 35lerde..

harcayacak paralari var.. \ /
tim temas noktalarinda ailelerini /Yaymcﬂara: \

etkileme glcline sahipler.. A
g P Cocuklar her saat mecra tuketiyor...

Coklu mecra kullaniimali..
(geleneksel, satis noktasi,
promosyon, internet, mobil)

Icerik tiim platformlarda

yayinlanmali..

Oyun ve sosyallesme ihtiyaclarini I"nterngt eRiuygulamalar
: ) onemli..

giderecek dijital vazgecilmez... \

Sosyal mecra dahil arkadas ortami
degerli..

unliler ve karakterler, onlara yon
vermeye devam edecek..
25




